Innenstadt unter Konkurrenzdruck

-> ANALYSE Der Besucherstrom nach Xanten ist ungebrochen; die Innenstadt fihlt sich davon abgeschnitten.

VON RICHARD LUCAS-THOMAS

XANTEN Heute beschliefSt der Stadt-
rat Xanten die Sanierung der Kart-
haus. Das ist eine Grundsatzent-
scheidung, doch die enthiilt bereits
Planungsiiberlegungen zur wirt-
schaftlichen Nutzung des wichti-
gen Baudenkmals: Fremdenzim-
mer, die von der Tourist-Informati-
on Xanten (TIX) vermietet werden
- (kbnnten). Der Gegenwind gegen

' diese Absicht blist aus der Interes-

- sengemeinschaft Gewerbetreiben-
de Xanten und der Hoteliers in der
Innenstadt ungewohnt scharf (RP
vom 5. Mai). IGX und Hoteliers wol-
len keine weiteren Géstezimmer
unter der Vermietungsregie der
TIX. Doch die Wurzeln der schrof-
fen Ablehnung der Zimmervermie-
tung in der Karthaus reichen tiefer.
' DIEKARTHAUS IST DER AUSLOSER, nicht
| der eigentliche Grund: Die Sanie-
rung der stadtgeschichtlich be-
deutsamen Immobilie ist unbe-
stritten. Selbst die Fraktion der FBI
hat inzwischen ihren Zickzackkurs
beendet und sich fiir die Sanierung
im Besitz der Stadt ausgesprochen,
Fiir die IGX ist die Sanierung im Be-
sitz der Stadt ein Muss.

WAS HAT SICH VERANDERT? Erstmals
muss sich die vom Erfolg verwihn-
te Innenstadt gegen zwei attraktive
Gegenpole behaupten. Auch wenn
die Sanierung und Gestaltung des

Groflen Marktes — abgestellt auf die
Auflagen des Biirgerbegehrens -
abgeschlossen ist. Die Sanierung
der Strallen im historischen Be-
reich der Stadt ist im Gang; am Bei-
spiel Briickstrafe ist zu erkennen,
dass sich das Stadtbild weiterhin
positiv verindern wird. Dennoch
flihlt sich die Innenstadt vom Besu-
cherstrom nach Xanten abge-
schnitten. Nicht grundlos: Denn
zeitgleich mit der Sanierung des
Marktes wurde der Hafen Xanten
fertiggestellt. Die Hafenanlagen mit
ihren Freizeitmoglichkeiten sind
binnen kiirzester Frist zum Besu-
chermagneten aufgestiegen. Der

Archiologische Park und das Ro-
merMuseum (APX) sind inzwi-
schen fiir ein internationales Publi-
kum interessant, das sich wegen
der zahlreichen Aktivititen ohne
Langeweile den ganzen Tagim APX
aufhalten kann. Und die antike
Stadt wird mit jedem Jahr interes-
santer,

DAS STADTMARKETING ist der eigentli-
che Knackpunkt. Xanten ist als Ro-
merstadt ein Begriff — und als Hort
fiir Kurzurlaub und FreizeitspaBak-
tivitiiten. Und die sind eine Domii-
ne der Freizeit-GmbH (FZX). Vik-
tor-Dom und die historische Innen-
stadt gehoren nur noch irgendwie
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Der Markt ist fertig, Xantens Innenstadt wird Zug um Zug weiter saniert. Von der
TIX wird eine Strategie fiir das Innenstadtmarketing eingefordert. rr-£010: ARCHIV

dazu. Das wird durch das Verkehrs-
leitsystem klar belegt, denn Land-
schaftsverband und FZX leiten die
Besucher exzellent zu ihren Ein-
richtungen. Weshalb die 1GX kiirz-
lich auch Wegweiser mit der Auf-
schrift ,Dom und historische In-
nenstadt” vorgeschlagen hat.

Doch Hinweisschilder alleine 16-
sen nicht das Kernproblem. Denn
auf dem sanierten Grofen Markt
geht es weiter zu wie bisher - nur
ohne Autos: kriiftig Feste feiern. Der
Konzeptfehler: Giste in Partylaune
steigern nur den Umsatz am Bier-
pavillon und am Weinstand; sie fal-
len als Kunden fiir den Fachhandel
und als Besucher fiir das StiftsMu-
seum oder den Nibelungen(hjort
aus. Ein schliissiges Konzept, mit
dem die Chancen fiir den Handel in
einer historischen Stadt genutzt
werden kénnten, gibt es nicht.

Nur vielversprechend blieb der
Ansatz mit dem samstéiglichen Vik-
tualienmarkt; er wurde nicht zum
Alleinstellungsmerkmal ausgebaut,
sondern wird nur von einer einge-
schworenen Gruppe von Markt-
hindlern am Leben erhalten. Ein
Hauch von Bauernmarkt wird ein-
mal jihrlich beim Ostermarkt geat-
met. Der grofRe Tuchmarkt war eine
erfolgreiche Eintagsfliege zum
Stadtjubildum, von der FZX organi-
siert und von ihr inzwischen zum
Hafen Vynen verlagert. |




